Krach um die Woche der Stille

Kiinstler prisentieren Fraport als Sponsor / Biirgerinitiativen protestieren

Von Jutta Rippegather

6gel am Himmel schwérmen,

das Spiel der Gezeiten, eine
Briicke im Nebel — bei den Wer-
ken der Videokiinstler Christoph
Brech & Wouter Verhoeven in der
Katharinenkirche sollen die
GrofRstadtmenschen Ruhe und
Entspannung finden. Doch das
Gegenteil ist der Fall: Es gibt
Krach um das Programm der Wo-
che der Stille. Denn zu den Spon-
soren des Projekts gehort auch

Flughafenbetreiberin ~ Fraport.
Und das hat die Fluglirmgegner
aufgebracht.

Der Frankfurter Rundschau
liegen mehrere Protestschreiben
an die Veranstalter vor, die im
Newsletter der Biirgerinitiativen
veroffentlicht wurden. ,Was ha-
ben sich die Verantwortlichen da-
bei eigentlich gedacht, ausgerech-
net den lautstarksten Alleinunter-
halter der Region zu beteiligen?“,
echauffiert sich darin ein Mann
aus Ginsheim-Gustavsburg im
Kreis GroR-Gerau. ,Hier ist ein of-
fener Konflikt, in dem wirtschaft-
liche Macht immer o6fter versucht,
Politik und Gesellschaft zu beein-
flussen.“ Die Sachsenhauser Pfar-
rerin Silke Alves-Christe mahnt
ebenfalls mehr Sensibilitét fiir die

Die Woche der Stille geht bis ein-
schlieBlich Montag, 22. September.

Yoga im Park gibt es von Dienstag bis ..
Donnerstag von 7.30 bis 8.30 Uhrim
Chinesischen Garten im Bethmannpark.

Die Filmbilder der Videokiinstler
Christoph Brech und Wouter Verhoeven
sind téglich (auRer Sonntag) von 14 bis
19 Uhr in der St. Katharinenkirche an
der Hauptwache zu sehen.

" PROGRAMM

Oasen der Ruhe konnen Teilnehmer
auf einem zweistiindigen Rundgang
zwischen Bahnhofsviertel und Kon-
stablerwathe kennenlernen. Treffpunkt
ist Dieristag und Mittwoch um 15 Uhr
das Gleis 1 am Hauptbahnhof.

Der Dokumentarfilm ,Touch the
Sound” nimmt die Zuschauer mit auf
eine Klangreise, gezeigt wird er am
Montag, 22. September, um 17 Uhr in
der Astor Film Lounge. jkd

Probleme der Menschen in der
Einflugschneise an. Dass Fraport
als Sponsor auftrete, sei ein
»Skandal‘.

Die Proteste zeigen offenkun-

-dig Wirkung: Wie in der Vergan-

genheit werde auch kiinftig auf
eine Beteiligung von Fraport ver-
zichtet, kiindigt Matthias Ross in
einem Antwortbrief an, der eben-
falls im BI-Newsletter zu finden
ist. Roos ist der Mann, der beim
Gesundheitsamt fiir die Woche
der Stille verantwortlich zeichnet,
die die Stadt gemeinsam mit dem
Evangelischen Regionalverband
Frankfurt zum dritten Mal veran-
staltet. Beide waren am Montag
fiir eine Stellungnahme nicht er-

reichbar. Die Kiinstler ebenfalls
nicht :

Einer offiziellen Mitteilung der
Stadt zufolge tragen Roos und der
Regionalverband auch nicht die
Verantwortung fiir das, was die
Larmgegner auf die Barrikaden
treibt. Demnach hatte eine betei-
ligte Veranstaltungsagentur bei
Fraport angefragt, ob der Kon-
zern die Prasentation des Video-
Kunst-Projekts in der Katharinen-
kirche ermoglichen kénne.

Fiir das Unternehmen ein all-
tagliches Geschaft: ,Wir sind ei-
ner der groften Sponsoren tiber-
haupt, sagt Fraport-Sprecher
Jorg Machacek. Das Engagement
im ,Nachbarschafts-Rahmen*

konzentriere sich auf Sport sowie
Kultur: Mehr als 1500 regionale
Projekte habe der Konzern im ver-
gangenen Jahr gesponsert. Fiir
insgesamt 5,5 Millionen Euro.

In der Mitteilung der Stadt ver-
sprechen der Chef des Gesund-
heitsamts, René Gottschalk, und
Wolfgang Boldt vom Evangeli-
schen Regionalverband, kiinftig
sorgsamer auf die Sponsoren zu
achten. Die Woche der Stille sei
ins Leben gerufen worden, um
der allgemeinen Beschleunigung
sowie der Unruhe in der Grof3-
stadt etwas entgegenzusetzen.
,Es wire schade, wenn die Dis-
kussion um das Sponsoring eines
Teilprojekts die Botschaft kom-
plett iibertonen wiirde.“

Dies bekriftigt Gottschalk am
Montag  nochmals im Gespréch
mit der Frankfurter Rundschau.
,Diese Diskussion bringt die gan-
ze Veranstaltung in Gefahr.“ Er
wolle keine Position beziehen -
weder fiir die Fluglirmgegner
noch fiir Fraport. Doch er sagt
auch offen: ,Das ist schiefgelau-
fen.“ Bei der Auswahl von Spon-
soren sei nun mal angesagt, da-
rauf zu achten, ob sie zum Thema
passen: ,Bei einer Nichtraucher-
kampagne nimmt man ja auch
nicht Marlboro.“




